T THURINGER
E]l EHRENAMTSSTIFTUNG

INFORMATIONS- UND KOMMUNIKATIONS-LEITFADEN FUR DIE
VERWENDUNG DES LOGO DER THURINGER EHRENAMTSSTIFTUNG

Alle Empfanger von Mitteln der Thiringer Ehrenamtsstiftung (TES) sind generell verpflichtet,
gemal Weiterleitungsvertrag, auf die Férderung durch die TES hinzuweisen und deren Sichtbarkeit
zu gewabhrleisten.

Den Leitfaden und die verfligbaren Logo-Dateien sind hier zu finden:
7 thueringer-ehrenamtsstiftung.de/leitfaden

Das visuelle Erscheinungsbild der Thiiringer Ehrenamtsstiftung muss gleichbleibende Merkmale
und unveranderliche Elemente aufweisen. Aus diesem Grund sind die Gestaltungsrichtlinien bei
dem Einsatz von Logos zu beachten:

Das Logo darf ausschlieBlich in seiner Originalform (siehe Seite 3) verwendet werden.

Es darf nicht verandert (z. B. verzerrt oder gedehnt) oder ,selbst gebastelt“ werden.

Das TES-Logo darf nicht fir kommerzielle Zwecke verwendet werden.

LEITFADEN FUR FORDERUNG UNTER 5.000 EURO
(z. B. Aktiv vor Ort, Thiiringer Engagement-Fonds, Lebenswelten)

DRUCKSACHEN

Bei gefoérderten Druck-Erzeugnissen, insbesondere mehrseitigen, ist das Logo grundsatzlich sicht-
bar zu platzieren, wenn der Inhalt sich auf von der Thiringer Ehrenamtsstiftung geférderte Mal3-
nahmen bezieht.

Broschiiren/Falter/Flyer: JA

Plakate: JA

Roll Up: Nein

Postkarten: Nicht erforderlich
Werbeartikel: Nicht erforderlich
DIGITALES

Website: JA (bei Projektbezug)
Webgrafiken: Nicht erforderlich
Newsletter: Nicht erforderlich
E-Mail-Signatur: Nicht erforderlich

SOZIALE NETZWERKE

Fir Beitrage in Kanalen der sozialen Medien, in denen es um Aktivitaten geht die mit Mitteln der TES
gefordert wurden, gilt:

Die TES ist in Wortform zu erwdhnen: Geférdert durch die Thiringer Ehrenamtsstiftung

oder muss auf Instagram; Facebook; Linkedin markiert werden: @Thdringer Ehrenamtsstiftung
Nutzen Sie gerne unser Hashtag: #miteinander
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INFORMATIONS- UND KOMMUNIKATIONS-LEITFADEN FUR DIE
VERWENDUNG DES LOGO DER THURINGER EHRENAMTSSTIFTUNG

Alle Empfanger von Mitteln der Thiringer Ehrenamtsstiftung (TES) sind generell verpflichtet,
gemal Weiterleitungsvertrag, auf die Férderung durch die TES hinzuweisen und deren Sichtbarkeit
zu gewabhrleisten.

Den Leitfaden und die verfligbaren Logo-Dateien sind hier zu finden:
7 thueringer-ehrenamtsstiftung.de/leitfaden

Das visuelle Erscheinungsbild der Thiiringer Ehrenamtsstiftung muss gleichbleibende Merkmale
und unveranderliche Elemente aufweisen. Aus diesem Grund sind die Gestaltungsrichtlinien bei
dem Einsatz von Logos zu beachten:

Das Logo darf ausschlieBlich in seiner Originalform (siehe Seite 3) verwendet werden.

Es darf nicht verandert (z. B. verzerrt oder gedehnt) oder ,selbst gebastelt“ werden.

Das TES-Logo darf nicht fir kommerzielle Zwecke verwendet werden.

LEITFADEN FUR FORDERUNGEN UBER 5.000 EURO*
(z. B. Landesverbinde, Ehrenamtsbeauftragte)

DRUCKSACHEN

Bei Druck-Erzeugnissen, insbesondere mehrseitigen, ist das Logo grundsatzlich sichtbar zu
anzubringen, wenn der Inhalt sich auf von der TES gefdrderte Vorhaben bezieht.

Flyer: JA

Broschiiren/Falter:  JA

Veranstaltungsplakate: JA

Roll Up: JA

Postkarten: Nicht erforderlich

Werbeartikel: Nicht erforderlich

Briefbdgen: Nicht erforderlich

In Pressemitteilungen: JA, in Schriftform

Visitenkarten: Nicht erforderlich

DIGITALES

Website: JA (bei Projektbezug oder institutioneller Férderung)

Das Logo der Ehrenamtsstiftung ist mit dem Zusatz: ,,Geférdert durch® auf der Startseite der
Homepage oder auf der Projektwebsite abzubilden.

Webgrafiken/Webflyer: Nicht erforderlich
Newsletter: Nicht erforderlich
E-Mail-Signatur: Nicht erforderlich

SOZIALE NETZWERKE

Fir Beitrage in Kanalen der sozialen Medien, in denen es um Aktivitaten geht die mit Mitteln der TES
gefordert wurden, gilt:

Die TES ist in Wortform zu erwahnen: Geférdert durch die Thiringer Enrenamtsstiftung

oder muss auf Instagram; Facebook; Linkedin markiert werden: @Thdringer Enrenamtsstiftung
Nutzen Sie gerne unser Hashtag: #miteinander

*FlUr geforderte Freiwilligenagenturen ist der gesonderte Leitfaden zu beachten
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Hinweise und Beispiele fir den Umgang und die Verwendung des
Logo der Thiringer Ehrenamtsstiftung

Das Logo (Wort-Bildmarke) T TH U RINGER
El EHRENAMTSSTIFTUNG

Bitte achten Sie bei der Ver- r
wendung des TES-Logo auf | |

eine ausreichendeCSc@tzz_oneE | T TH U RINGER |
Min. 1cm Sicherheitsabstand E EH RENAMTSSTIFTUNG

zu Bild- und Blattrand sowie | |
anderen grafischen Elemen-
ten.

Das Logo ist in der Hausfarbe Eine Verwendung in Schwarz (100% Black) oder Weiss auf

Petrol abzubilden: dunklem Grund (0% CMYK) ist méglich:

CMYK: 100-15-25-25

RGB: 0-117-146 T, THURINGER T, THURINGER

HEX: #007592 E| EHRENAMTSSTIFTUNG E| EHRENAMTSSTIFTUNG

Abbildung mit dem Gefdrdert durch
Zusatz: Gefordert durch

T THURINGER
El EHRENAMTSSTIFTUNG

Das TES-Logo ist nicht zu
verandern oder in abgean-
derter Form zu verwenden.
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